
GLOBAL ACCOUNTING : JURNAL AKUNTANSI - VOL. 3. NO. 1 (2024)  
Versi Online Tersedia di : https://jurnal.ubd.ac.id/index.php/ga 

| eISSN. 2828-0822 | 
 
 

Pengaruh Profitabilitas, Tax Avoidance, Ukuran Perusahaan dan Sales Growth terhadap 

Nilai Perusahaan (Studi Empiris pada Perusahaan Sektor Energy yang Terdaftar di BEI 

Periode 2019-2022) 

 

Joice Ananda 

Universitas Buddhi Dharma 
Email : joiceanandaa@email.com 

 

 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan bukti empiris tentang pengaruh dari 
profitabilitas, tax avoidance, ukuran perusahaan dan sales growth terhadap nilai 
perusahaan. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini merupakan perusahaan 
sektor energy yang terdaftar di BEI, dengan sampel sebanyak 10 perusahaan selama 
periode 2019-2022. Untuk menentukan sampel dalam penelitian ini, dilakukan dengan 
metode purposive sampling. Data dalam penelitian ini dianalisis menggunakan program 
SPSS versi 25. Hasil pengujian menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh secara 
signifikan sebesar 0,026, ukuran perusahaan berpengaruh secara signifikan sebesar 0,000 
dan sales growth berpengaruh secara signifikan sebesar 0,008. Sedangkan tax avoidance 
tidak berpengaruh karena hasil uji parsial menunjukkan hasil signifikan sebesar 0,125. 
Namun hasil pengujian simultan menunjukkan bahwa profitabilitas, tax avoidance, 
ukuran perusahaan dan sales growth berpengaruh terhadap nilai perusahaan dengan 
hasil signifikan sebesar 0,000. 
 
Kata Kunci: Nilai Perusahaan, Profitabilitas (NPM), Tax Avoidance (CETR), Ukuran 

          Perusahaan, dan Sales Growth 
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PENDAHULUAN 
Pada akhir tahun 2019 dunia 

dihebohkan dengan kabar meluasnya 
pandemi covid-19, yang awal mulanya 
terdeteksi di China.  Penyebarannya 
yang cepat dan dampaknya yang luas 
telah mengubah kehidupan masyarakat 
di seluruh dunia, terutama di Indonesia. 
Pandemi covid-19 menyebabkan 
melemahnya berbagai sektor 
perekonomian di Indonesia, terutama 
melemahnya sektor energy. 

Pandemi covid-19 memaksa 
perusahaan di berbagai sektor 
perekonomian untuk mengubah strategi 
yang tepat untuk tetap bisa bertahan di 
dalam bursa saham dalam situasi 
tersebut. Ketatnya persaingan dan 
munculnya banyak perusahaan baru 
merupakan suatu tantangan sebuah 
perusahaan di dalam menetapkan 
strateginya, agar langkah yang diambil 
merupakan langkap yang paling tepat. 

Tujuan utama perusahaan adalah 
untuk meningkatkan keuntungan dan 
menjaga keuntungan perusahaan 
sebesar mungkin (Hutasoit & Yanti, 
2022). Selain itu, perusahaan juga harus 
mampu meningkatkan kesejahteraan 
para pemegang saham atau investornya. 
Meningkatkan keuntungan merupakan 
suatu indikator yang penting untuk 
menjaga kinerja perusahaan yang sehat 
dan dapat menghasilkan manfaat jangka 
panjang bagi perusahaan dan para 
pemegang sahamnya.  

Semakin meningkatnya nilai suatu 
perusahaan, maka akan semakin 
menarik pandangan para penanam 
modal untuk menanamkan modalnya di 
perusahaan tersebut (Lim, et al, 2023). 
Terdapat berbagai faktor-faktor yang 
dapat mendorong nilai perusahaan 
semakin baik di mata investor, 

diantaranya yaitu dengan meningkatkan 
nilai profitabilitas suatu perusahaan, 
tidak melakukan tax avoidance karena 
akan berdampak buruk terhadap 
pandangan para investor, semakin 
meningkatkan ukuran perusahaan dan 
semakin meningkatkan rasio 
pertumbuhan penjualan dari periode 
satu ke periode selanjutnya. 
 
TINJAUAN PUSTAKA 
Nilai Perusahaan 

Nilai perusahaan dipandang 
sebagai refleksi dari pandangan dan 
penilaian investor terhadap kinerja serta 
potensi masa depan perusahaan, yang 
tentu saja berkaitan erat dengan harga 
saham perusahaan dalam pasar modal 
(Indrarini, 2019, p. 2). 

Menurut (Sugeng, 2017, P. 9) dalam 
buku yang berjudul Manajemen 
Keuangan Fundamental menyatakan 
bahwa: 

“Nilai perusahaan merupakan 
harga jual yang ditawarkan apabila 
terjadi transaksi saham dalam pasar 
modal”. 

Nilai perusahaan mempengaruhi 
pandangan penanam modal terhadap 
perusahaan. Jika investor memiliki 
pandangan yang positif, maka mereka 
akan bersedia untuk membayar harga 
saham yang tinggi dan mencerminkan 
penilian yang lebih positif bagi 
perusahaan (Aprilyanti, et al, 2023). 
 
Profitabilitas 

Menurut (Kasmir, 2019, p. 114) 
menyatakan bahwa : 

“Profitabilitas merupakan rasio 
yang digunakan mengukur kemampuan 
perusahaan dalam menghasilkan 
keuntungan dalam jangka waktu 
tertentu”. 
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Pentingnya profitabilitas dalam 
membentuk nilai perusahaan 
menujukkan betapa pentingnya 
pengelolaan keuangan yang bijaksana 
dan merancang strategi yang terarah 
(Leony & Yanti, 2023). Profitabilitas 
merupakan suatu ukuran yang sangat 
penting dalam mengevaluasi kinerja 
suatu perusahaan (Chandi & Herijawati, 
2023). 

 
Tax Avoidance 

Berdasarkan (Chen et al, 2013) 
menyatakan bahwa : 

“Dalam melaksanakan tax avoidance 
terdapat biaya-biaya, seperti biaya 
pelaksanaan, kehilangan reputasi 
ataupun ancaman hukuman tertentu”. 

Berdasarkan (Thalia & Anggraeni, 
2022) menyatakan bahwa: 

“Tax avoidance merupakan 
tindakan penghindaran pajak yang 
bertujuan untuk mengurangi beban 
pajak, dengan memanfaatkan celah-
celah dalam hukum perpajakan”. 

Tindakan tax avoidance dianggap 
dapat meningkatkan atau menurunkan 
nilai suatu perusahaan, karena dapat 
menimbulkan risiko yang dapat 
merugikan perusahaan dan 
menurunkan pandangan para investor 
terhadap perusahaan tersebut (Violeta & 
Serly, 2020). 
 
Ukuran Perusahaan 

Menurut  (Brigham dan Houston, 
2001, p. 117) menyatakan bahwa:  

“Ukuran perusahaan merupakan 
rata-rata penjualan bersih untuk satu 
periode bersangkutan, yang 
mencerminkan seberapa besar 
perusahaan tersebut dapat 
menghasilkan pendapatan dalam suatu 
periode tertentu”. 

Ukuran perusahaan juga 
berpotensi memunculkan kewajiban 
hutang yang lebih  besar  karena  risiko  
yang  terlibat  dalam  upaya  perusahaan  
untuk  memenuhi  komitmen 
finansialnya  cenderung  lebih  rendah 
(Kristiadi & Herijawati, 2023). Ukuran 
perusahaan dapat diukur dengan 
berbagai macam pengukuran metrik, 
sesuai dengan konteks penelitian yang 
dilakukan (Callista & Wi, 2022). 
 
Sales Growth 

Menurut (Harahap, 2008, p. 309) 
menyatakan bahwa: 

“Sales growth merupakan salah satu 
indikator utama kebersihan suatu 
perusahaan dalam memperoleh laba dari 
penjualan dalam periode waktu 
tertentu”. 

Pertumbuhan penjualan sangat 
diharapkan oleh berbagai pihak dalam 
suatu perusahaan, karena dengan 
tingkat pertumbuhan yang tinggi maka 
menunjukkan bahwa perusahaan 
mempunyai masa depan dan prospek 
yang baik dalam setiap periode 
(Veronica, et al, 2022). 
 
Kerangka Pemikiran 
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Perumusan Hipotesis 

 
METODE 
Jenis dan Sumber Data 
Jenis data yang digunakan yaitu data 
kuantitatif yang memuat data yang bisa 
diukur dan hasil penelitian ini 
disimpulkan dengan angka. Sumber 
data yang digunakan merupakan data 
sekunder, yang sumber datanya 
diperoleh dari website resmi BEI yaitu 
www.idx.co.id selama periode 2019-
2022. 
 
Teknik Pengumpulan Data 
Teknik pengumpulan data dilakukan 
dengan menggunakan 3 tahap yang 
berbeda. Tahap pertama yang 
digunakan yaitu dengan melakukan 
observasi pada data laporan keuangan 
perusahaan sektor energy. Tahap kedua 
yang digunakan yaitu dengan cara 
mengutip berbagai literatur pustaka. 
Tahap terakhir yang digunakan yaitu 
dengan cara mengumpulkan sampel 
perusahaan sektor energy dari periode 
2019 sampai dengan 2022 yang telah 
memenuhi kriteria-kriteria dalam 
pengumpulan sampel. 
 
Teknik Analisis Data 
Dalam penelitian ini menggunakan 
teknik analisis linear berganda dan 

menggunakan program SPSS versi 25. 
Analisis data linear berganda pertama 
yang digunakan merupakan uji analisis 
statistik deskriptif, yang kemudian 
dilanjut dengan menguji kelayakan 
model regresi penelitian dengan 
menggunakan uji asumsi klasik. 
Selanjutnya dilanjutkan dengan uji 
koefisien determinasi dan uji hipotesis. 
 
HASIL 

 Uji Koefisien Determinasi (R2) 
Profitabilitas 

 
Sumber: Olahan data SPSS 25 
Diketahui bahwa nilai R2 sebesar 
0,209, atau 20,9% variabel nilai 
perusahaan mampu dijelaskan 
pengaruhnya oleh variabel 
profitabilitas.  

 

 Uji Koefisien Determinasi (R2) 
Tax Avoidance  

Sumber: Olahan data SPSS 25 
Diketahui bahwa nilai R2 sebesar 
0,010, atau 1% variabel nilai 
perusahaan mampu dijelaskan 
pengaruhnya oleh variabel tax 
avoidance.  

 Uji Koefisien Determinasi (R2) 
Ukuran Perusahaan 
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Sumber: Olahan data SPSS 25 
Diketahui bahwa nilai R2 sebesar 
0,049, atau 4,9% variabel nilai 
perusahaan mampu dijelaskan 
pengaruhnya oleh variabel 
ukuran perusahaan.  
 

 Uji Koefisien Determinasi (R2) 
Sales Growth 

 
 
 
 
 

Sumber: Olahan data SPSS 25 
Diketahui bahwa nilai R2 sebesar 
0,055, atau 5,5% variabel nilai 
perusahaan mampu dijelaskan 
pengaruhnya oleh variabel sales 
growth.  
 

 Uji Koefisien Determinasi (R2) 
Simultan 
 

 
 
 
 
 

Sumber: Olahan data SPSS 25 
Diketahui bahwa nilai R2 sebesar 
0,437, atau 43,7% variabel 
dependen mampu dijelaskan 
pengaruhnya oleh variabel 
independen secara simultan.  

 

 Uji T 

Sumber: Olahan data SPSS 25 
1. Variabel profitabilitas (X1) 

menunjukkan signifikansi 
sebesar 0,026 < 0,05 dan H1 
diterima. 

2. Variabel tax avoidance (X2) 
menunjukkan signifikansi 
sebesar 0,125 > 0,05 dan H2 
ditolak. 

3. Variabel ukuran perusahaan 
(X3) menunjukkan signifikansi 
sebesar 0,000 < 0,05 dan H3 
diterima. 

4. Variabel sales growth (X4) 
menunjukkan signifikansi 
sebesar 0,008 < 0,05 dan H4 
diterima. 

 

 Uji F 

 
Sumber: Olahan data SPSS 25 
Berdasarkan tabel di atas 
diketahui bahwa nilai signifikan 
yang dihasilkan sebesar 0,000 < 
0,005 dan dapat disimpulkan 
bahwa H5 diterima. 
 

KESIMPULAN 

 Menurut hasil uji parsial terhadap 
variabel profitabilitas 
menunjukkan tingkat nilai 
signifikan sebesar 0,026 < 0,05, 
maka H1 diterima. 

 Menurut hasil uji parsial terhadap 
variabel tax avoidance 
menunjukkan tingkat nilai 
signifikan sebesar 0,125 > 0,05, 
maka H2 ditolak. 

 Menurut hasil uji parsial terhadap 
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variabel ukuran perusahaan 
menujukkan tingkat nilai 
signifikan sebesar 0,000 < 0,05, 
maka H3 diterima. 

 Menurut hasil uji parsial terhadap 
variabel sales growth 
menunjukkan tingkat nilai 
signifikan sebesar 0,008 < 0,05, 
maka H4 diterima. 

 Menurut hasil uji secara simultan 
menunjukkan tingkat nilai 
signifikan sebesar 0,000 < 0,05, 
maka H5 diterima.  
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